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Génesis y mision

2004 Fundacion de AREPO con el fin de:

 Promover y defender los intereses de los productos y de los consumidores de
las Regiones europeas comprometidas en la valoracién de productos
agroalimentarios de calidad.

* Organizar y desarrollar el didlogo, la concertacion, los estudios y las acciones
comunes de las regiones y de los productores vinculados a las
denominaciones de origen de la Unién Europea particularmente en los temas
juridicos, econdmicos y culturales.

 Reforzar |la representacion y la expresion de las regiones y de los productores
integrados a las denominaciones de origen junto a las instituciones europeas.

* Facilitar su acceso y su participaciéon al proceso decisional a nivel
comunitario.
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Estructura de AREPO

Colegio de las regiones

Colegio de los productores

Titular

Suplente

Titular

Suplente

Presidente: Tiberio
Rabboni, Emilia-Romagna
IT

Roberto Pagni, Toscana

IT

Vice-presidente Jean-Louis Marcel Saint-Cricq,
Cazaubon, Midi-Pyrénées FR | Aquitaine FR

Imanol de la Fuente, Pais

Land de Hessen DE

Francesc Reverté, Cataluna

Vasco ESP ESP
Thierry Pradier, Pays de la Dufour, Maurizio Ceci, Emilia-
Loire FR Basse-Normandie FR Romagna IT

Comisiones de trabajo

Comision
técnica

Andalucia

Comision de
agricultura
sostenible

Midi-Pirineos
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Una verdadera representatividad

Al menos 361 de las 958 IG de la UE son representadas en
AREPO (37,7%)

Pologne; 5
Portugal;
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Lista de las regiones miembros

FRANCIA B N ESPANA EZ ITALIA B 1
Aquitaine « Andalucia  Emilia Romagna
Auvergne * Castilla la Mancha * Marche
Basse-Normandie « Castillay Ledn « Piemonte

Bretagne - Catalufia * Puglia

Centre « Extremadura  Toscana

Corse « Navarra « Umbria

Languedoc Roussillon « Pais Vasco * Valle d'Aosta
Limousin * Veneto
Midi-Pyrénées

Paca POLONIA e PORTUGAL == ALEMANIA ==
Pays de la Loire

Poitou-Charentes + Malopolska « Azores * Hessen
Rhone Alpes
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En Espana las 7 regiones miembras
de AREPO representan el 56,7% de las IG

6 regiones miembras de AREPO 56,7% de las IGP y DOP
sobre17 regiones espanolas espanolas representadas por
(41%) AREPO

B Régions Membres
B Autres
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Reparticion de las IG representadas por AREPO por
sector de produccion

)

91 IGP y DOP carne, productos a base de carne y

46 IGP y DOP del sector de las aceites y de las . i
otros productos de origen animal

materias grasas

I Portugal: 1 Pologne: 1
101 IGP y DOP fruta, hortalizas y cereales 80 1GP y DOP quesos 411GP y DOP « otras »
Portugal : 2 Pologne: 1 Portugal : _ Allemagne  pojogne : 3 Allemagne: Portugal: 1

a

Espagne :!

i 2 2
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Las actividades de AREPO (I)

e Nivel internacional
— Colaboracién con varias organizaciones internacionales (e.g. Origin, Agridea,
Qualivita)
— Encuesta sobre proyectos de cooperacion descentralizada en paises en desarrollo
(indicaciones geograficas y productos tradicionales)

* Nivel europeo

— Participacion en los trabajos del PE y de la CE concernientes a la reforma de la PAC
y de la politica de calidad

— Proposicion de soluciones técnicas para fortalecer el apoyo de la UE a los
productos de calidad

— Participacion en los Grupos Consultativo de la Comisién Europea

— Analisis técnico sobre aspectos vitales para respaldar las politicas agricolas y de
desarrollo rural de la UE

— Colaboracidn con otras asociaciones europeas y redes (e.g. CRPM, AER, CdR, etc.)
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Las actividades de AREPO (ll)

e Nivel nacional y regional

— Actividades de coordinacion y construccion de consenso entre regiones
AREPO sobre los aspectos mas importantes de las IG y de los otros
productos de calidad

— Busqueda de nuevas regiones miembro para obtener una representatividad
mas amplia que la de los paises mediterraneos (sin comprometer el
funcionamiento y la eficacia de la asociacion)

— Desarrollo de relaciones mas fuertes entre productores con el fin de
informales sobre las dinamicas de la UE y intentar que cooperen hacia
objetivos comunes
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Los resultados conseguidos

e Posicion de AREPO sobre el Green Paper a concerniente la politica de
calidad de los productos agricolas,

e Conferenciay degustacion ante la presencia de la Comisaria Fisher Boel en
2008,

e Dos enmiendas incluidas en la Resolucion del Parlamento Europeo del 25
de marzo de 2010 sobre “La politica de calidad de los productos agricolas:
équé estrategia seguir?”,

e Proposiciones para regular y apoyar productos tradicionales y locales en el
marco de la UE,

e Estudio AREPO sobre las medidas 132 y 133 del FEADER 2007-2013,

e Conferencia y degustacion ante la presencia del Comisario Ciolos y del
presidente de la COM AGRI De Casteo el proximo enero 2011.
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Los proyectos futuros de AREPO

e Monitoreo de los nuevos acuerdos de libre comercio en IG y difusién de
informaciones a los productores miembros (e.g. South Korea agreement)

e Establecimiento de relaciones técnicas y comerciales entre productores europeos
y paises en desarrollo con el fin de fomentar los sistemas de IG en el mundo

e Cooperacion con SINERGI al fin de conducir estudios analiticos sobre los efectos
socio-economicos de las IG en los territorios locales

e Cooperacion con NECSTOUR para estudiar las relaciones entre turismo sostenible
y productos agricolas y alimenticios de calidad

e Cooperacion con AREFLH y AREV para reforzar la actividad de lobby

e Actividades de promocion del modelo de las IG en los nuevos paises miembros de
la UE en términos de competencias técnicas y legales

e |nvestigacion sobre sostenibilidad ambiental y bienes publicos, papel de los
consejos reguladores y conexion entre paisaje y productos de calidad
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Marco general de las instituciones Europeas e
influencia de aquellas sobre las empresas
amparadas bajo IG
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Instituciones mas importantes
de la UE:

Parlamento Europeo,
Comision Europea,
Consejo,

Tribunal de Justicia,
Tribunal de Cuentas.

El Consejo y la Comision estan asistidas por un
Comité Econdmico y Social y por un Comité de las
Regiones (ambos con funciones consultivas).
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El “Triangulo institucional”

Parlamento Consejo
(asamblea) (de los
ministros)

Comision
(ejecutiva)
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El aumento progresivo del rol del )
Parlamento

e En materia de presupuesto (1970y 1975)
e Acta Unica Europea (1986): procedimiento de cooperacion
e Maastricht (1992): codecision

e Amsterdam (1997): nuevo procedimiento de codecisidn (se
incrementa el control del Parlamento sobre la Comision)

e Niza (2000): establecid que se aumentase el numero de
escanos en el Parlamento Europeo hasta alcanzar los 732

e Tratado constitucional 2004: procedimiento legislativo
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Politica Agricola Comun

Responsabilidad sobre la politica agricola comun (PAC) compartida entre UE y los Estados
miembros. Objetivo: asegurar al consumidor europeo suministros a precios razonables y garantizar
una retribucidn equitativa a los agricultores, especialmente gracias a la organizacion comun de los
mercados agricolas. El procedimiento decisorio exige la mayoria cualificada en el Consejo y la
consulta al Parlamento Europeo.

Obtenciones de la PAC: autosuficiencia alimentaria de la Comunidad Europea. Sin embargo,
necesidad de hacer importantes reorientaciones para corregir los desequilibrios y los excesos de
produccidn que acarreaba. De este modo, sus objetivos fueron cambiando, y sus instrumentos
evolucionaron mediante sucesivas reformas (principalmente, la reforma McSharry de 1992 y la
Agenda 2000, Reforma Fischler 2003, and Health Check). En ella se incluyen los siguientes puntos:

— un pago Unico por explotacidn para los agricultores de la UE, independiente de la produccidn («disociacion»
de la ayuda);

— la subordinacidn de este pago al respeto de normas medioambientales, de seguridad alimentaria, de
sanidad animal y vegetal y de bienestar de los animales («eco-condicionalidad»);

— una politica reforzada de desarrollo rural, merced a una reduccién de los pagos directos a las grandes
explotaciones para financiar la nueva politica en la materia («modulacién»);

— un mecanismo de disciplina financiera para limitar los gastos en concepto de sostenimiento del mercado y
de ayudas directas entre 2007 y 2013.
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payment ap propriationsin EUR billion

92

I Rufal development: see the genefal illustration of the plogfamme.

I Decoupled direct aids: paid difectly to faimets to help stabdise income. Not linked to poduction but to following good agricultufal practice.
I Coupled difect aids: paid difectiy to fafmefs to help stabilise income. Linked to following good agficuitural plactice and ceftain ploducts.
I Market support: most of the planned expenditufe is fof festfuctufing mezsufes and market development plogfammes.

B Export subsidies: refunds gfanted to exportefs to compensate the diffefence between the EU market plice and the wofld plice.

=+ % 0of EU GDP
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Estrategia UE 2020

e Crecimiento inteligente: desarrollo de una economia
basada en el conocimiento y la innovacion.

e Crecimiento sostenible: promocion de una economia
gue haga un uso mas eficaz de los recursos, que sea
mas verde y competitiva.

e Crecimiento integrador: fomento de una economia
con alto nivel de empleo que tenga cohesion social y
territorial.




)

Instrumentos a disposicion de las
empresas

e Fondosdela PAC (1°y 2° pilar)

e Innovacion y investigacion (DG Research y otras
lineas menores)

e Tecnologiay WEB 2.0

e Participacion directa y indirecta (Representaciones
regionales) a las actividades de las instituciones
europeas e internacionales
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Reforma de la PAC

Tres escenarios posibles:

1. Status Quo: la arquitectura de la PAC resta invariada, anadiendo
algunas modificaciones especificas (e.g. mas equidad a favor de
los nuevos miembros de la UE).

2. PAC sostenible: un porcentaje base como apoyo a los ingresos +
pagos directos enfocados a la sostenibilidad ambiental y social +
cofinanciamiento para regiones con handicap y dispositivos
equivalentes al articulo 68.

3. Desmantelamiento: Phasing-out de la ayuda directa, pagos
ligados a la produccién de bienes publicos.
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Revision de la politica de calidad

DOP vy IGP a exclusion de los vinos, vinos aromatizados y bebidas espirituosas:

e Se mantiene la distincion entre DOP y IGP, no se reagrupa el sistema de las IG con
los del vino, de los vinos aromatizados y de las bebidas espirituosas, pero se
prepara para una progresiva armonizacion;

e Reconocimiento del papel de los grupos de productores, en particular en Ia
promocién y comunicacion (primera vez que estan mencionados oficialmente en un
texto de la Comision);

e Fortalecimiento de la proteccion de los nombres registrados y de los logos de la UE;
* Procedimiento de registro mas simple y rapido;

e La definicidon y la designacion de las indicaciones geograficas son mejor alineadas al
uso internacional;

e El campo de aplicacién del reglamento se queda invariado (productos agricolas para
el consumo humano y algunos otros productos), se aflade el chocolate negro.

22 Parte 2




ARE?P&G

ASSOGATION DES
REGIINS EUROPEENNES
DES PRODUITS D'ORIGINE

Revision de la politica de calidad

Especialidades Tradicionales Garantizadas (ETG):

e Se conserva el sistema

e Eltermino tradicional requiere 50 anos de tiempo

e Se elimina la posibilidad de registrar productos sin reserva

e Elsistema se aplica nada mas a los alimentos procesados con por lo menos
un ingrediente principal bajo IG

Menciones reservadas facultativas:

e Se predispone un marco para crear menciones reservadas facultativas

e Una nueva mencion reservada facultativa concreta: productos de
montana
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Revision de la politica de calidad

Produccion local y venta directa:

Los pequenos productores, que venden sus producciones principalmente a
nivel local, contribuyen a la calidad y a la diversidad de la produccion
agricola europea. Por lo tanto la CE propone un sistema de
comercializacion para ayudar a estos productores a vender directamente a
los consumidores, otorgandole un simbolo (“producto de mi granja”)
siempre y cuando respeten ciertas condiciones que seran verificadas por el
Estado Miembro.




La UE y los Paises Terceros

e Proteccion de las IG: enforcement contra casos de
usurpacion y abuso.

e Extension del modelo de las IG (e.g. reconocimiento
de las IG de Colombia y China)

e Acuerdos de libre comercio (e.g. Corea del Sur,
Colombia, etc.)
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Los retos del futuro frente a las
empresas vinculadas a las IG

. Crisis econdmica y Competencia mundial mas
Yy mas agresiva

2. Proliferacion de estandares de certificacion

3. Cuestion ambiental, social y cultural (bienes

publicos, CO2 emisiones, concepto de valor)
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1. Crisis econdmica y concurrencia )
mundial mas y mas agresiva

e La crisis economica mundial pone en el punto de
mira al sistema capitalista global

e Una reduccion en los consumos, una concentracion
de la oferta

e Nuevos paises emergentes que estan aprendiendo a
ser mas eficaces y eficientes también en términos de
calidad
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Hacia una cultura de empresa

Eficacia

Decisiones
estratégicas

Actividad
de
Decisiones empresa
organizativas vy
administrativas

Eficiencia
econdmica

Eficiencia

técnica
Decisiones
operativas

Qualivita 2010




2. Proliferacion de estandares )
publicos y privados

e El consumidor esta a menudo desorientado a causa de la
cantidad de logos que comunican el concepto de calidad

e E|l consumidor no siempre es libre de tomar de decisiones y
éstas no son basadas en un analisis racional

e No todos los consumidores son capaces de reconocer y
apreciar la calidad de los productos

e El concepto mismo de calidad es subjetivo y variable
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3. Sostenibilidad ambiental, social )
y cultural

e Bienes publicos (ambientales, sociales,
culturales)

e Emisiones CO2

e Educacion al concepto de valor
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Un ejemplo que gllﬂl‘diﬂﬂ.l.‘ﬂ.uk
sintetiza los tres

puntos precedentes

« New Zealand wine first in world to come

(com petencia with carbon footprint label »
. Bottles of Mobius Marlborough sauvignon
mund|a|’ blanc will display carbon emissions per

glass, adapted for each export market.

proliferacion de

Rebecca Smithers, consumer affairs

estandaresy correspondent

guardian.co.uk, Tuesday 2 November 2010

respecto del medio i9s0cmT
ambiente)
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)
N\/4 ).

No todo

esta
perdido!!!




Ayudas directas: el primer pilar de | |
PAC

Articulo 68 del reglamento N°73/2009

Las ayudas especificas a los productores que Espafia ha optado
conceder por aplicacion del mencionado articulo 68 estan dirigidas
a actividades agrarias importantes para la proteccion del medio
ambiente, la mejora de la calidad y de la comercializacion de los
productos agricolas, y actividades agricolas especificas que
reportan mayores beneficios agroambientales, asi como para
atenuar las consecuencias de la reduccion progresiva de la cuota
lactea y de la disociacion de algunos sectores particularmente
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REGLAMENTO N°3/2008 sobre acciones de
informacion y de promocion de los productos
agricolas en el mercado interior y en terceros paises

Articulo 1: Las acciones de informacion y de promocion de los productos agricolas y su
modo de produccién, asi como de los productos alimenticios a base de productos
agricolas, llevadas a cabo en el mercado interior o en terceros paises y contempladas
en el articulo 2, podran financiarse con cargo al presupuesto comunitario, total o
parcialmente, en las condiciones previstas en el presente Reglamento.

Articulo 2: Campafas de informacidn, en particular sobre los regimenes comunitarios
aplicables a las denominaciones de origen protegidas (DOP), las indicaciones
geograficas protegidas (IGP), las especialidades tradicionales garantizadas (ETG) y la
produccion ecoldgica, asi como otros regimenes comunitarios relativos a las normas de
calidad y al etiquetado de los productos agricolas y alimenticios, y los simbolos graficos
establecidos en la legislacion comunitaria aplicable.
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FEADER: el segundo pilar de la PAC

Total financial commitment to M132 0 ? 11.934.784 3.236.000
State + Region Aid - 6.684.000

State Cofinancing -

Region Cofinancing - 1.618.000
EU - 5.251.000 1.618.000
Total financial commitment to M133 0 6.428.976 3.863.000 4.896.000
State + Region Aid - 1.928.693 2.163.000 2448000

State Cofinancing -

Region Cofinancing -

EU - 4.500.283 1.700.000 2448000
TOTAL M132 + 133 0 -- 15.797.784 8.132.000
TOT PUBLIC CONTRIBUTION (Agr.

Rural Development) 436.693.526 3.985.950.844 934.661.364 350.598.000
Region Cofinancing 469.440.788 80.995.000
Additional Regional Financing 1.127.017.024 21.495.000
EU 218.346.763 2.098.063.033  411.251.000 145.577.000
% Region financing 50,00 40,05 66,00 29,23

% EU financing 50 52,64 44,00 41,52
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Eje 1: Aumento de la competitividad del
sector agricola y forestal

(111) Actividades relativas a la informacién y la formacion profesional, incluida la
divulgacion de conocimientos cientificos y practicas innovadoras, de las personas
gue trabajan en los sectores agricola, alimentario y forestal

(112) Instalacion de jévenes agricultores
(113) Jubilacién anticipada de agricultores y trabajadores agricolas

(114) Utilizacion de servicios de asesoramiento por parte de agricultores vy
silvicultores

(115) Implantacién de servicios de gestion, sustitucion y asesoramiento de las
explotaciones agricolas, asi como servicios de asesoramiento en el sector forestal

(121) Modernizacién de las explotaciones agricolas

(122) Aumento del valor econdmico de los bosques
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Eje 1: Aumento de la competitividad del
sector agricola y forestal

(123) Aumento del valor de los productos agricolas y forestales

(124) Cooperacioén para el desarrollo de nuevos productos, procesos y tecnologias en el
sector agricola y alimentario y en el sector forestal

(125) Mejora y desarrollo de las infraestructuras relacionadas con la evoluciéon vy la
adaptacion de la agricultura y la silvicultura

(126) Reconstitucion del potencial de producciéon agricola dafiado por catdstrofes
naturales e implantacion de medidas preventivas adecuadas

(131) Ayudas a los agricultores para que puedan adaptarse a normas rigurosas basadas
en la normativa comunitaria

(132) Apoyo a los agricultores que participen en programas de calidad de los alimentos

(133) Apoyo a las agrupaciones de productores para que desarrollen actividades de
informacién y promocion de productos en el marco de programas de calidad de los
alimentos
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Eje 2: Mejora del medio ambiente y del
entorno rural

(211) Ayudas destinadas a indemnizar a los agricultores por las dificultades
naturales en zonas de montana

(212) Ayudas destinadas a indemnizar a los agricultores por las dificultades
en zonas distintas de las de montana

(213) Ayudas en el marco de Natura 2000 y ayudas relacionadas con la
Directiva 2000/60/CE

(214) Ayudas agroambientales
(215) Ayudas relativas al bienestar de los animales

(216) Ayudas a las inversiones no productivas
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Eje 2: Mejora del medio ambiente y del
entorno rural

(221) Primera forestacion de tierras agricolas

(222) Primera implantacion de sistemas agroforestales en tierras agricolas
(223) Primera forestacion de tierras no agricolas

(224) Ayudas en el marco de Natura 2000

(225) Ayudas en favor del medio forestal

(226) Ayudas para la recuperacion del potencial forestal y la implantacién
de medidas preventivas

(227) Ayudas a inversiones no productivas
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Eje 3: Calidad de vida en las zonas rurales y
diversificacion de la economia rural

(311) Diversificacidon hacia actividades no agricolas

(312) Ayudas a la creacion y el desarrollo de microempresas
(313) Fomento de actividades turisticas

(321) Servicios basicos para la economia y la poblacién rural
(322) Renovacion y desarrollo de poblaciones rurales

(323) Conservacidon y mejora del patrimonio rural

(331) Formacion e informaciéon de los agentes econémicos que desarrollen
sus actividades en los ambitos cubiertos por el eje 3

(341) Adquisicion de capacidades y promocidn con vistas a la elaboracion y
aplicacion de una estrategia de desarrollo local




DES PRODUITS D'ORIGINE

Eje 4: Aplicacidon del enfoque Leader

(410) Estrategias de desarrollo local

(411) Competitividad

(412) Medio ambiente/gestion de tierras

(413) Calidad de vida/diversificacion

(421) Cooperacidén transnacional e interregional

(431) Funcionamiento del grupo de accién local, adquisicion de
capacidades y promocion

(511) Asistencia técnica.
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Tecnologiay Web 2.0

e La tecnologia digital puede reducir los costos de
produccion, mejorar los procesos de control,
aumentar la calidad del producto final, fortalecer la
cadena del valor

e |La tecnologia digital puede acercar el consumidor al
productor y proveer un nuevo instrumento de
marketing

e Combatir contra |la agro pirateria telematica
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Conclusiones

e Hay retos imprescindibles a los cuales tenemos que
responder en formas innovadoras

e Tenemos algunos instrumentos importantes pero
todavia necesitamos un cambio de mentalidad y una
mayor participacion en la governace europea e
internacional

e Un mayor compromiso de las nuevas generaciones es
necesario tanto como medio cuanto como fin para
encarar los retos del futuro
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